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Il corso approfondisce lo studio delle odierne declinazioni multidisciplinari nell’ambito della 
produzione artistica integrata e interattiva tra le emergenti tecnologie nel panorama audiovisivo, 
multimediale, digitale fino alle più recenti immagini e multimedia prodotti con l’ausilio delle reti 
neurali artificiali.

Nel vasto ambiente di sviluppo dei media digitali e sperimentali, della loro integrabilità e 
rimodulabilità, del loro potenziale interattivo con audience/pubblico il corso propone un percorso 
didattico che unisce teoria, critica e applicazione mirate a formare e fornire competenze 
metodologiche complete, tecniche e operative, nonché strumenti utili all’analisi che permettano di 
formulare ipotesi progettuali e relativi prototipi o realizzazioni finali.


Le lezioni frontali affrontano una riflessione critica sulla semiotica e sulle dinamiche e potenzialità 
creative dell’integrazione tra i media emergenti con particolare approfondimento sul concetto di 
interazione sia tra le tecnologie consolidate già esistenti e quelle sperimentali, che relazionale, 
ovvero tra opera/elaborato e pubblico.


Durante il corso saranno promosse attività di ricerca e di approfondimento, di progettazione 
condivisa e mirata alla partecipazione attiva e co-creativa nel programma di attività didattiche, 
espositive e performative che l’Accademia promuove durante l’anno accademico.


Particolare rilievo verrà dato alla multiculturalità e alla poliedricità dei linguaggi espressivi e delle 
innnovazioni tecniche che contraddistinguono l’audiovisivo.

l corso mira a fornire agli studenti le competenze necessarie per l'utilizzo critico e operativo dei 
nuovi media, partendo dalla cinematografia fino all'integrazione di tecnologie interattive e 
immersive.


Obiettivi Formativi 

• Approfondire le tecniche audiovisive classiche e il loro sviluppo nei nuovi media;

• Sperimentare e applicare nuovi linguaggi espressivi e innovativi sostenuti dalle tecnologie 

emergenti e per la produzione artistica;

• Sviluppare competenze pratiche nelle tecniche nelle odierne declinazioni creative 

dell’audio-video e dei media emergenti;

• Fornire una base metodologica per la comprensione critica delle tecnologie mediali e la 

loro influenza sulle arti contemporanee, nonché le relative implicazioni socio-culturali;

• Stimolare la riflessione sull’estetica e la semiotica dei media emergenti per l’arte e la 

creatività.


Temi e argomenti 
Produzione e post-produzione a/v: le tecniche di produzione audiovisuale contemporanee e 
cenni sulla storia delle tecnologie audiovisuali;  linguaggi espressivi dei media emergenti;

Nuovi linguaggi audiovisivi: Integrazione di video, suono, animazione 3D, videomapping e 
projection mapping art, realtà aumentata (AR) e user experience (UX);

Arte interattiva e installazioni multimediali: Progettazione di opere interattive che coinvolgono 
lo spettatore attraverso l'uso di sensori, proiezioni e dispositivi digitali;

Sperimentazione con le più recenti tecnologie emergenti: Studio delle tecnologie di 
intelligenza artificiale applicata alle arti visive, machine learning, realtà aumentata e virtuale;




Modalità di svolgimento 
Il programma didattico si articola in lezioni frontali, dialoghi e riflessioni aperte, sessioni di attività 
laboratoriale, partecipazione ad attività didattiche e di ricerca dell’Accademia.

I progetti realizzati durante il corso, le specifiche metodologie di lavoro e ricerca ad essi applicate 
assieme alla capacità critica sui temi affrontati saranno oggetto di discussione in sede d'esame.


Bibliografia suggerita per approfondimenti: 

Flusser V., Immagini, come la tecnologia ha cambiato la nostra percezione del mondo,

Fazi Editore, 2009.

Manovich L., Il linguaggio dei nuovi media, Olivares, 2001.

McLuhan, M., Understanding Media: The Extensions of Man. MIT Press, 1964

Bolter, J. D., & Grusin, R., Remediation: Understanding New Media. MIT Press, 1999

Lev Manovich, Cultural Analytics: Studi culturali e dati digitali. Einaudi, 2022


Dispense e altro materiale didattico verranno forniti durante il corso



